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n Affärer

Nimbus Group förändras
Genomför flera förändringar med nya lokaler och nya anställningar

n Vilka förändringar gör ni i Stock-
holm?

– I Norrtälje flyttar vi från Stock-
holmsvägen till Norrteljeporten. Vi 
fortsätter med befintligt sortiment 
från Marine Store tills vidare, säger 
Michael Bohm, marknadschef för 
Nimbus Group AB.

– Viggbyholm får också ett lyft
med större lokaler. Där kommer 
nya varumärket Nimbus visas i en 
egen hall. Vi fortsätter att hyra in 
oss på Lidingövarvet. Där blir det 
inga förändringar utan samma sor-
timent med Nimbus, Axopar och 
Paragon. Saltsjö-Duvnäs är mer  
inriktat på Alukin vid sidan av 
Nimbus, Axopar, och Paragon.

Vilka nya personer har till- 
kommit?

– Vi fortsätter rekrytera folk

Michael Bohm, NImbus Group AB.

inom Nimbus Group. Hans Wal-
kenström är sedan 8 november 
ansvarig för eftermarknadsaffärer 
globalt.

– Vi har anställt Linda Johansson 
som marknadskoordinator i Stock-

holm med placering på Flipper 
Marin. Hennes roll blir att se till att 
våra enheter i Stockholm har upp-
daterat marknadsmaterial.

För övrigt rekryteras det kon- 
tinuerligt, främst till våra tillver-
kande enheter.

Hur viktig är Stockholmsmark-
naden?

– Vi har i vår marknadsanalys
bedömt Stockholm som en inter- 
nationellt viktig marknad och  
definitivt Nordens båthuvudstad.  
Globalt finns flera sådana områden 
där Nimbus Group finns represen-
terade eller håller på att etablera sig.  
Vilka marknadsaktiviteter är vikti-
gast för er?

– Den absolut viktigaste mark-
nadsaktiviteten är mötet med 
kunden. Det handlar om att skapa 

dessa möten, där är exempelvis 
de flytande båtmässorna viktiga 
tillsammans med representabla 
showrooms. Sedan märker vi att de 
digitala platserna blir viktigare. Att 
vara relevant digitalt är ett måste, 
men det dröjer innan vi gör några 
avslut där.

– Återförsäljarens roll är fort-
farande stark och nödvändig i båt-
branschen. Men de kommer att 
ändra sig till sin natur och bli mer 
serviceinriktade.

Hur ska Nimbus Group växa  
ytterligare?

– Vi fortsätter att följa vår affärs-
plan. Den säger att vi ska fortsätta 
vår expansion. Just för tillfället  
balanserar vi den med vår kapaci-
tetsökning.
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